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Ausgangssituation

Die Lanxess AG wurde im Juli 2004 mit
50 internationale Produktionsstandorten
und Vertretungen gegriindet. Sie ging
darnals aus der Chemie-und Tellen der
Polymersparte der Bayer AG hervor, Un-
ter never eigenstandiger Firmierung soll-
te der Bereich schnell wieder profitabel
gemacht werden, was sichnicht zuletzt
im Aktienwert des Unternehmens nieder-
schlagensollte.

Aufgabe

Die Aufgabe lautete, eine integrierte
Kommunikationskampagne zu entwi-
cheln, welche sich auf die Steigerung der
Markenbekanntheit und auf die inhaltl-
che Aufladung der Marke konzentriert
(werist LANXESS, was machi LAN-
XESS).

Zielgruppe

Mit der Kampagne soliten alle von LAN-
XESS als relevant definierten strategi-
schen Zielgruppen angesprochen wer-
den: Investoren, Analysten, Financial
Community, Partner, Verbande, Kunden,
Lieferanten.

Strategie

Wahrend andere grofie Chemielnterneh-
menwie schwerfallige Riesen am Markt
operieren, versteht sich LANXESS als
treibende Kraft der Chemie.

Dieses Markenversprechen driickt sich
im Claim ,Energizing Chemistry" aus. Er
wird zur Guideline der Kommunikation.
Deshalb stehtauch die Leistung des Un-
ternehmens im Fokus und nicht die Pro-
dukte, die LANXESS herstelit,
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Umsetzung

Chemie bewegt die Welt.

LANXESS bewegt die Chermie.

Diese Formel wirdin einfachsten Ab-
wandlungen zum merkfahigen Trager
der Kommunikation. Die Kampagne
setztauf starke, grofe Bilder, die sich
weitvon dem Ublichen der Branche un- %
sere Produkte sind hier drin® abheben. =l
Eine themenspezifische, chemische For-
mel gibt der Kampagne die zusatzliche
Kennung: Hier geht's um Chemie.

LANYESS

Chami bewegt Markie LANXESS bewngt die Chomiz.
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Ergebris Chemistry keeps South Africa going, LANXESS keeps chemistry goin LANXESS

Die Bekanntheit von LAMXESS konnte
durch die Kampagne deutlich gesteigert
werden: von 8 Prozent im Marz 2005 auf
knapp 41 Prozent im November 2008
(Quelle: 8. Welle Imageerhebung
Deutschiand Wirtschaftsinteressierte).
Zudem wird LANXESS in der Zielgruppe
nun klar als Chemieunternehmen einge-
ordnet.
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